Antrag auf Férderung aus dem Bundesprogramm "Demokratie leben!"
"Bundesweite Férderung lokaler Partnerschaften fir Demokratie"

Federfiuhrendes Amt Hansestadt Wismar
Amt fur Bildung, Jugend, Sport

und Fdérderangelegenheiten

Am Markt 1

23966 Wismar

Tel: 03841/2514105
Mail: astuth@wismar.de

1. Antragsteller/in

Institution

StralRe

Nr.

PLZ Ort

Telefon Fax

E-Mail fur Rickfragen

Ansprechpartner/in vor, wahrend und nach der Projektlaufzeit

Name

Unterschriftsberechtigte Person

Name

Bankverbindung

Geldinstitut

BIC

IBAN

2. Projektzeitraum

Der Antrag wird gestellt fur den Zeitraum

von bis

3. Beschreibung des Projektes (Projektbeschreibung)

Durchfuhrungsort

Fonds
Aktions- und Initiativfonds
Jugendfonds

Bezeichnung des Projektes

PLZ
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Hauptzielgruppe

Kinder und Jugendliche
Eltern, Familienangehdrige und Bezugspersonen der Kinder und Jugendlichen
junge Erwachsene, aber auch ehren-, neben- und hauptamtlich in der Kinder- und Jugendhilfe
und anderen Sozialisierungsorten Tatige
[ JMultiplikator/innen

Anzahl der Teilnehmer/innen im Alter von bis

Art der Malinahme (Maximal zwei Nennungen)

padagogisches Angebot kulturelles Angebot (z.B. Film oder Theater)
Angebot im Bereich Sport/Spiel/Outdoor Angebot Bereich Neue Medien/Social Media
Informationsveranstaltung/Podiumsdiskussion Aktionstag

soziokulturelle Veranstaltung Offentlichkeitsarbeit
Fortbildungsangebot/Schulung Freizeitbereich

Arbeits- und Weiterbildungskontext

Der vorzeitige MalRnahmebeginn wird vorsorglich beantragt.

4. Unterschrift des Antragsteller/in

Mit meiner Unterschrift bestatige ich die Richtigkeit der vorstehenden Angaben. Ich erkenne die allgemeinen
Nebenbestimmungen fir Zuwendungen zur Projektférderung (ANBest-P) an und halte mich an die
Bestimmungen der Offentlichkeitsarbeit. Ich stimme hiermit auf Grundlage der in Satz 1 erfolgten
Bestatigung der Weitergabe der angegebenen E-Mail-Adresse sowie der Mobil- und
Festnetztelefonnummern zum Zweck der Kontaktaufnahme der nachgenannten Institutionen und
Organisationen zur Zusammenarbeit mit dem Projekt, der Versendung von Ausschreibungen und
Veranstaltungseinladungen sowie dem Zweck des Fachaustausches zu. Ich willige entsprechend unter den
eben genannten Zwecken der Weitergabe der oben genannten Daten an das Bundesministerium flr
Familie, Senioren, Frauen und Jugend, das Bundesministerium des Inneren und seiner nachgeordneten
Behodrden, den zustandigen Tragern fir das Fachforum im Bundesprogramm "Demokratie leben!”, den
zusténdigen Trager fur die Betreuung der Vielfalt-Mediathek, die wissenschaftliche Begleitung des
Bundesprogramms "Demokratie leben!" sowie die Bundeszentrale fiir politische Bildung zu. Die Regiestelle
im BAFZzA ist dartber hinaus berechtigt, nicht personenbezogene Daten aus dem Antrag an die oben
genannten Institutionen und Organisationen weiterzuleiten. Ich erklare mich bereit im Rahmen von
Veranstaltungen der Koordinierungs- und Fachstelle das Projekt zu prasentieren.

Ort Datum
Vorname Name
Funktion
Unterschrift/Stempel
Gefordertvom im Rahmen des Bundesprogramms
* ?uﬂngﬁmienigtee;ii:rrgn Frauen HANSESTADT . /
undlugend Demokratie {e /eu! ‘WISMar | Demokratie e/ e

WIRTSCHAFT WISSENSCHAFT WELTERBE & MEER
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Anlage 1 - Kosten- und Finanzierungsplan

fur das Projekt

Kostenplan

Alle Angaben in Euro

1.1 Personalausgaben

1.2 Sachausgaben

1.2.1 Berufsgenossenschaft

1.2.2 Reisekosten innerhalb des Programms

1.2.3 Reisekosten, die dem TN erstattet werden

1.2.4 Unterkunft und Verpflegung

1.2.5 Honorare fiir Referenten / Dolmetscher

1.2.6 Honorare fir externe Mitarbeiter/-innen

1.2.7 sonstige Honorarkosten

1.2.8 sonstige Mietkosten (Strom, Reinigung)

1.2.9 Raumkosten (Einzelveranstaltungen)

1.2.10 Versicherungen (projektbezogen)

1.2.11 Mietleasing (fur technische Geréate)

1.2.12 Porto

1.2.13 Telefon / Internet

1.2.14 Birobedarf

1.2.15 Arbeitsmaterial

1.2.16 Zeitschriften und Blicher (projektbezogen)

1.2.17 geringwertige Wirtschaftsgiter (150 - 1000 EUR netto)

1.2.18 Mietausgaben

1.2.19 Ausgaben fir Veroffentlichungen

1.2.20

1221

1.3 Investitionen

Gesamtausgaben

Finanzierungsplan

Alle Angaben in Euro

2.1 Eigenmittel

2.2 offentliche Zuschiisse: EU-Mittel

2.3 offentliche Zuschiisse: Landesmittel

2.4 offentliche Zuschisse: Kreise

2.5 andere Drittmittel

2.6 sonstige Einnahmen / Erlése

2.7 Demokratie leben!

Gesamteinnahmen

Ort, Datum Unterschrift/Stempel
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Anlage 2 - Projektbeschreibung

Darstellung des Hauptzieles nach SMART-Kriterien (siehe Merkblatt — SMART-Methode)

S

= 1 > =

Projektbeschreibung
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Merkblatt - SMART-Methode

SMART-Methode: Ziele richtig setzen und erreichen

Die SMART-Methode hilft dabei, Ziele richtig zu setzen, um ein genaues Bild des gewlinschten Ergebnisses
vor Augen zu haben. Damit das funktioniert, muss die Zielformulierung einige Kriterien erfillen.

S Spezifisch Ziele so konkret und spezifisch wie mdglich formulieren

M Messbar Qualitative und quantitative MessgréRen bestimmen (Indikatoren)

A Attraktiv Planen Sie so, dass Sie und die Zielgruppe auch Lust haben die Ziele zu erreichen
R Realistisch Machbarkeit der Aufgabe innerhalb der Zeit und mit den Mitteln

T Terminiert Ziele zeitlich bindend planen: Was ist wann zu erledigen

Spezifisch

Vage Formulierungen und undeutliche Vorstellungen reichen nicht aus, was es braucht, sind konkrete und
prazise Ansagen, die keinen Zweifel daran lassen, was genau erreicht werden soll. Im besten Fall wird das
Ziel in einem einzelnen, pragnanten Satz zusammengefasst, der es genau auf den Punkt bringt.

Messbar

Um rickblickend eindeutig feststellen zu kdnnen, ob Sie lhr Ziel erreicht haben, muss dieses von Anfang an
so formuliert werden, dass es messbar ist. In einigen Fallen ist dies besonders leicht. Hier sind die Summen
immer messbar, genau wie andere quantitative Ziele, etwa Zeit oder Menge. Allerdings gibt es auch Ziele, die
sich nicht ganz so leicht messen lassen. Hier missen ErsatzgréRen oder alternative Moglichkeiten gefunden
werden, um ein Ziel messbar zu machen.

Attraktiv

Ein Ziel kann nur dann erreicht werden, wenn alle Beteiligten dahinter stehen, sich einbringen und tatsachlich
auch Lust haben, das gesteckte Ziel in die Tat umzusetzen. Dies funktioniert durch eine positive
Formulierung, die dazu anregt, loszulegen und aktiv zu werden.

Der Gedanke hinter diesem SMART-Kriterium: Kaum ein Ziel lasst sich leicht erreichen und der Erfolg wird
Ihnen nicht einfach so vor die FuRe fallen. Sie missen hart arbeiten, sich durchbeilen und mit Rickschlagen
umgehen. Nur wenn das Ziel firr Sie attraktiv ist, kdnnen Sie die nétige Motivation aufbringen, um das Ziel zu
erreichen.

Realistisch
Im besten Fall sollte die Zielsetzung so gewahlt sein, dass es Sie herausfordert, aber auf jeden Fall machbar
bleibt.

Terminiert
Jedes Ziel braucht einen zeitlichen Rahmen, eine Deadline, bis zu der etwas erledigt werden soll. Der Termin

des Ziels ist dabei gelichzeitig der Kontrollpunkt. Hier wird gemessen und festgehalten, ob all das umgesetzt
werden konnte, was man sich vor Tage, Wochen oder Monaten vorgenommen hat.

Hinweis: Projektbeschreibung sollte Weg zur Zielerreichung beschreiben!
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